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Ozet

GUnlimiz dlnyasi, ekonomik, teknolojik ve kiiltlirel alanlarda hizlanan kiiresel etkilesimle birlikte toplumlarin birbirlerinin
kulturleriyle daha yogun bigimde karsilastig bir doneme girmistir. Kitle iletisim teknolojilerindeki gelismeler, kiiltirel
Grdnlerin yayllma hizini artirarak kilttrin ticarilesmesine ve populer kilttriin kiiresel olgekte tliketim tGzerinden yeniden
sekillenmesine yol agmistir. Bu stiregte popdler kiltir, toplumsal begeniyi yonlendiren, hizl tiiketilip yerini yenilerine birakan
metalar Gretmekte ve bireylerin kimlik, aidiyet ve tiketim pratiklerini belirleyen bir yapiya déntismektedir. Bu doniisimuin
glncel bir 6rnegi, kisa sirede kiiresel olgekte popilerlesen “Labubu” karakteridir. Sosyal medya temelli yayilimi sayesinde
Labubu, yalnizca bir oyuncak olmanin 6tesine gegerek tiiketim davranislarini etkileyen kiiltiirel bir fenomen haline gelmistir.
Buradan hareketle bu arastirma kiiresel bir popiler kiltiir nesnesi olan Labubu figlirinin Tirkiye'deki 4, 5 ve 6. sinif
Ogrencileri tarafindan nasil deneyimlendigini ve glindelik yasamda hangi bigimlerde yer buldugunu incelemektir. Arastirma,
Ogrencilerin Labubu’ya iliskin algilarini, tiketim pratiklerini, sosyal etkilesimlerini ve bu sirecgte sekillenen kimlik insa
mekanizmalarini ortaya koymayi hedeflemektedir. Durum galismasi desenlerinden gomili nicel veri iceren butincil tek
durum deseninin kullanildigi arastirmada, veri gesitlemesini saglamak amaciyla anket ve yari yapilandirilmis gorisme
teknikleri birlikte kullanilmistir. Basit secgkisiz 6rnekleme ile belirlenen 529 6grenci ile anket ¢alismasi ylratilmis, cinsiyet ve
sinif diizeyi dengesi gozetilerek maksimum gesitlilik 6rneklemesiyle secilen gonullii 19 6grenci ile de yari yapilandiriimis
goriusmeler gergeklestirilmistir. Anket verileri Jamovi, goriisme verileriise MAXQDA programlari kullanilarak analiz edilmistir.
Arastirma bulgulari, 6grencilerin Labubu’ya yonelik ilgisinin yalnizca estetik begeniyle agiklanamayacagini; tiiketim arzusu ve
sosyal aidiyet ihtiyaciyla yakindan iliskili oldugunu goéstermektedir. Figlr, “sevimli” ile “girkin” arasinda iki zit kutupta
tanimlanmakta; arkadas gruplariiginde gériinirliik ve kendini ifade etme araci olarak kullanilmaktadir. Bu gergevede bulgular,
Baudrillard’in tiketim ve imge (zerine gorisleri ile Bauman’in tlketici kimligi yaklasimi Uzerinden tartisilarak
sonuglandiriimistir.

Anahtar Kelimeler: Labubu, popdler kiiltlr, kiiresellesme, kimlik insasi.

An example of children’s relationship with global popular culture: the portrayal of the Labubu character in
Turkey

Abstract
The contemporary world has entered an era in which societies encounter each other's cultures more intensely, driven by
accelerating global interactions in the economic, technological, and cultural spheres. Advancements in mass communication
technologies have accelerated the diffusion of cultural products, leading to the commercialization of culture and the global
reshaping of popular culture through consumption. In this process, popular culture produces rapidly consumed and easily
replaced commodities that guide social tastes, thereby transforming into a framework that determines individuals' identities,
sense of belonging, and consumption practices. A contemporary example of this transformation is the "Labubu" character,
which has rapidly gained global popularity. Facilitated by its social media-driven proliferation, Labubu has transcended its
status as a mere toy, evolving into a cultural phenomenon that influences consumption behaviors. Proceeding from this
context, this research aims to examine how the Labubu figure—an object of global popular culture—is experienced by 4th,
5th, and 6th-grade students in Turkey, and the various ways it manifests in their daily lives. The study seeks to reveal students'
perceptions of Labubu, their consumption practices, their social interactions, and the mechanisms of identity construction
that take shape throughout this process. Employing a holistic single-case design with embedded quantitative data—a specific
case study methodology—the research utilized a combination of questionnaires and semi-structured interviews to ensure
data triangulation. A questionnaire survey was conducted with 529 students selected via simple random sampling, while
semi-structured interviews were carried out with 19 volunteer students chosen through maximum variation sampling to
ensure a balance of gender and grade levels. The survey data were analyzed using the Jamovi software, while the interview
data were analyzed using the MAXQDA program. The research findings indicate that students' interest in Labubu cannot be
solely attributed to aesthetic appreciation; rather, it is closely intertwined with the desire for consumption and the need for
social belonging. The figure is conceptualized between two opposing poles, ranging from "cute" to "ugly," and serves as an
instrument for visibility and self-expression within peer groups. Within this framework, the findings are discussed and
concluded by drawing upon Baudrillard's theories on consumption and image, as well as Bauman's approach to consumer
identity.
Keywords: Labubu, popular culture, globalization, identity construction.
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Giris

Son yillarda dinya, ekonomik, teknolojik, sosyal ve kiltiirel etkilesimlerin hizla arttigi bir
doneme taniklik etmektedir. Bu etkilesim kiiresellesme kavramiyla ifade edilmektedir.
Tanimlanmasi zor olmakla birlikte kiresellesme, en basit anlamda, yerkirenin farkh
bolgelerinde yasayan insan, toplum ve devletler arasindaki iletisim ve etkilesim derecesinin
“karsihikli bagimlilik” kavrami gergevesinde giderek artmasi (Bayar, 2008, s. 25) olarak
tanimlanabilir. Dolayisiyla kiiresellesme, farkl toplumlarin birbirlerinin kilturleriyle daha sik
karsilastigi ve etkilesim icine girdigi yeni bir dlinya dizeni ortaya ¢cikarmistir.

Kiresellesme bir yandan diinya capinda mal ve insan hareketliliginin artisi, diger yandan da
kiiltiirel siirecte ortaya ¢ikan hizh bir degisme ve farklilasmadir (icli, 2001, s. 164). Bu degisim
ve farklilasma, iletisim alani, enformasyon teknolojisi ve ulagim aglarindaki ilerlemelerle hiz
kazanmis, insanlarin birbirlerine hizli bir sekilde ulasmasini mimkin kilmistir (Giddens, 2005).
Ayrica medya ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler, kiiresellesme sirecinde etkin bir rol
oynayarak diinyayi adeta bir kiiresel kdy haline getirmistir (Varol ve Tayang, 2017). Bu kiiresel
etkilesim ve teknolojik gelismeler, kiiltlirel alani da etkilemistir.

Tarihsel, toplumsal gelisme sireci icinde yaratilan bitin maddi ve manevi degerler ile bunlari
yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal cevresine
egemenliginin o6l¢lisiini gosteren araclarin bitlini (TDK, 2005, s. 1242) olarak tanimlanan
kiltlr sosyal bilimlerde insan toplumunda biyolojik olarak degil toplumsal araclarla aktarilip
iletilen her seyi anlatmaktadir (Marshall, 2005, s. 442). Toplumsal araclarla aktarilan her seyin
kapsami oldukca genis oldugundan, kalttrin ogeleri icin farkli siniflandirmalar ve
adlandirmalar gelistirilmistir.

Kiresellesme ile birlikte kaltirel degerlerin genis kitlelere ulasma bigcimi degismis, kultlr
giderek ticarilesen bir yapiya blirinmdstir. Bu slirecte populer kiltir, halkin giindelik yasam
pratiklerinden dogan kiltirel unsurlar olmaktan ¢ikarak, tipki diger tiketim mallari gibi pazar
icin Uretilen ve tlketilen bir kiiltlr bigimine donlsmustir (Erdogan, 2001). Kitle iletisim
araclarinin yayginlasmasi, populer kiltiiri genis toplum kesimlerine hizla ulastirmis; bdylece
populer kultar, kitle toplumunun 6zelliklerini tasiyan ve kitleselligin olumsuz etkilerini de
blnyesinde barindiran bir yapiya evrilmistir (Akar, 2009).

Popiiler kiltlr; pazarin talepleri dogrultusunda uretilen, tiketimi tesvik eden, hizli tiiketilip
kisa strede yerini yenilerine birakan metalar ve distinsel (irtinlerden olusmaktadir. Kullanilip
tiketilmek Gzere Uretilen, haz ve anlamin dolasimini saglayan bu popiiler metinler, stirekliligini
ancak kesintisiz bir yenilenme ve degisimle koruyabilmektedir. Bu dogrultuda kiiltlirel Girtinler;
degisen trendler, yeni diziler, viral icerikler ve dijital oyun glincellemeleri sayesinde kisa siirede
genis kitlelere ulasmakta; bu durum ise kdltirel Gretimi anlamdan ¢ok ekonomik deger
yaratmaya odaklanan bir yapiya donlstliirmektedir. Dolayisiyla poptler kiltir, sermaye
sisteminin strdurulebilirligini “kahicilik” yerine “siirekli degisim” Gzerinden saglayan bir kiltlr
formu olarak 6ne ¢ikmaktadir (Hatipler, 2017). Hullr’'Gin de (2025) belirttigi gibi popler kiltir;
bireylerin tlketim aliskanliklarini, estetik begenilerini ve deger algilarini sekillendirerek
toplumu sirekli olarak yeni olana yonlendirmekte ve boylece kapitalizmin ihtiya¢ duydugu
kesintisiz Gretim-tiketim dongisini beslemektedir.



Bu hizli tiketim dongtsu, popduler kiltlr Grinlerinin hizla populerlik kazanmasina ve ayni hizla
gozden diismesine neden olmaktadir. Popliler miizik listelerinin zirvesine aniden ulasan
sarkilarin birkag hafta icinde unutulmasi, sosyal medyada viral olan trendlerin hizla etkisini
yitirmesi ve moda diinyasindaki mevsimsel egilimlerin stirekli degismesi bu geciciligin somut
orneklerindendir. Gengler arasinda buyik ilgi géren TV dizileri, oyuncaklar, influencer igerikleri
veya dijital oyunlar kisa bir sire icin yogun talep gormekte, ancak hizla tiketilerek yerini yeni
iceriklere birakmaktadir. S6z konusu gegcicilik temelli kiltlrel tiiketim yapisinin ve hizli
donginin glincel yansimalarindan biri de kisa stirede kiiresel bir fenomene déniisen “Labubu”
bebekleridir. Yang ve Li'nin (2025) belirttigi gibi kendine 6zgli karakter tasarimi, sinirh sayida
Uretilmesi ve sosyal medya lzerinden yiratilen stratejik tanitim siregleri sayesinde Labubu,
genis kitleler tarafindan hizla benimsenerek popiiler bir tliiketim nesnesi haline gelmistir. Bu
ani ylkselis, yalnizca bir oyuncak trendi olmanin o6tesine gecerek bireylerin Uriinlere
ulasabilmek icin uzun kuyruklar olusturmasi ve ikinci el satis platformlarinda fiyatlarin
olaganistl seviyelere c¢ikmasi gibi dikkat cekici tiketim davranisi 6riintilerinin ortaya
¢tkmasina zemin hazirlamigtir.

Bu tiketim dalgasinin devaminda, Aydar ve Nizam’in (2025) vurguladigi lzere Labubu’nun
cazibesini artiran unsurlardan biri de figlirlerin kor kutu (blind box) formatinda satilmasidir.
Kutu acilincaya kadar rengin veya modelin bilinmemesi, 6zellikle popiler ve nadir bulunan
versiyonlarin ¢cikma beklentisini gliclendirerek tiiketicide bir sans, oyun ve rekabet hissi
yaratmaktadir. Bu durum, bireylerin “en iyi” ya da “en degerli” Labubu’ya sahip olma arayisini
kortuklemekte; zamanla bu arayis koleksiyonerlige ve sosyal medyada gorinirliik elde etmeye
yonelik bir micadeleye doénismektedir. Aydar ve Nizam’a gore bu siireg, yalnizca estetik
begeniyle degil, ayni zamanda dijital ortamda belirli bir sinifsal imaj insa etme cabasiyla da
iliskilidir. Boylece Labubu figlrleri, bireylerin kendilerini daha varlikli, daha seckin veya
trendleri takip eden bir toplulugun Uyesi olarak sunmalarini kolaylastiran sembolik araclar
haline gelmektedir.

Kisa stirede medyada goriinirlik kazanmasi da bu sireci pekistirmistir. Dlinya ¢apinda takip
edilen sanatcilarin Labubu kullanmasi, figliriin popller kiltlirde Ust dlizey bir statli nesnesi
olarak konumlanmasina katki saglamistir. Forbes ve BBC Tirkge'nin (2025) haberlerinde de
belirtildigi gibi Rihanna, Dua Lipa, Kim Kardashian ve Blackpink’ten Lisa gibi tnli isimlerin
cantalarina Labubu takmalari, sosyal medyada kullanicilarin dikkatini ceken 6nemli bir unsur
haline gelmistir. Bu baglamda Labubu’ya sahip olmak yalnizca estetik bir tercih degil, ayni
zamanda bir statl gosterisi, ait olma gostergesi haline gelmektedir.

Bu baglamda, Labubu figiri Tirkiye'de de yalnizca bir popdler kiltiir nesnesi olmanin 6tesine
gecerek, cocuklarin tiiketim aliskanliklarini, sosyal etkilesimlerini ve kimlik insa sireglerini
anlamak igin énemli bir arastirma konusu haline gelmektedir. Bu sebeple bu arastirmanin
amaci, kiresel bir popller kiltlr nesnesi olan Labubu figlriintn, Turkiye’deki 4, 5 ve 6. sinif
ogrencileri (9—12 yas) tarafindan nasil deneyimlendigini ve glindelik yasamda hangi bigimlerde
yer buldugunu incelemektir. Arastirma, Labubu figlirt araciligiyla 6grencilerin populer kultirle
kurdugu iliskileri, tiiketim pratiklerini, koleksiyon davranislarini ve bu siiregte sekillenen kimlik
insa sureglerini anlamayi hedeflemektedir. Bu temel amag dogrultusunda su temel soruya
cevap aranmistir: Labubu figlrd, Tarkiye’deki 4, 5 ve 6. sinif 6grencileri (9—12 yas) tarafindan
nasil deneyimlenmekte, gilindelik yasamlarina nasil dahil edilmekte ve 6grencilerin populer



kiltdrle kurdugu iliskiyi, tiketim ve koleksiyon pratiklerini ve kimlik insa siireclerini nasil
sekillendirmektedir? Bu temel problem dogrultusunda asagidaki alt sorulara yanit aranmistir:

e Labubu figlrl, 6grenciler tarafindan nasil taninmakta ve izlenmektedir?

e Ogrenciler Labubu figliri ile hangi tiketim ve koleksiyon davranislarini
gostermektedir?

e Labubu figlirti, 6grencilerin giindelik yasamlarinda hangi bicimlerde yer almakta ve
hangi sosyal etkilesimleri tetiklemektedir?

e Labubu figlirti, 6grencilerin popiler kiltirle kurdugu iliskiyi ve kimlik insa streglerini

nasil etkilemektedir?

Yontem

Bu arastirmada, durum c¢alismasi desenlerinden gémiilii nicel veri iceren biitiinciil tek durum
deseni tercih edilmistir. Durum calismasinda bir durum ya da giincel bir 6rnek olay kendi
gercek diinyasinda derinlemesine incelenmektedir (Yin, 2014). Bitiinciil tek durum deseninde;
bir olay, ortam, program, grup ya da sistem gibi tek bir analiz birimi lizerinde durulmaktadir
(Yildirim ve Simsek, 2021). Bu arastirmada, arastirma sorularinin daha kapsamli ve ¢ok boyutlu
incelenebilmesi amaciyla nitel gériisme verilerine ek olarak destekleyici nicel verilerden
(anket) yararlanilmistir. Arastirmanin ana durumunu, Salihli ilgesindeki 4, 5 ve 6. sinif
ogrencileri arasinda kiiresel populer kiltir nesnesi olarak popilerlik kazanan Labubu figlirt
olusturmaktadir. Bu figlirlin 6grencilerin glindelik yasamindaki yeri, tiiketim pratikleri, sosyal
etkilesimleri ve kimlik insa slireclerindeki rolli arastirmanin odagidir. Calismanin analiz birimi
ise, s6z konusu Ogrencilerin Labubu figlri ile kurduklari iligkiler, tiiketim ve koleksiyon
davranislari ile bu sireclerin 6grencilerin kimlik insasina etkileridir. Bu kapsamda, durumu tek
bir analiz birimiyle ancak hem nitel hem de destekleyici nicel verilerle derinlemesine
incelemek amaciyla géomili bitlincil tek durum calismasi tasarimi ise kosulmustur

Arastirmanin evrenini, 2025-2026 egitim-6gretim yilinda Manisa ili Salihli ilgesindeki devlet
okullarinda 6grenim goren 4, 5 ve 6. sinif 6grencileri olusturmaktadir. Arastirmanin nicel
boyutunda, evreni temsil edecek orneklemin belirlenmesinde olasilikh 6rnekleme
yontemlerinden basit seckisiz 6rnekleme yontemi kullanilmistir. Bu yontem dogrultusunda,
ornekleme dahil edilecek birimler olusturulan evren listesi Uzerinden seckisiz olarak
belirlenmistir (Blyukoztirk vd., 2021). Bu kapsamda, ilcede yer alan bes ilkokul ve bes
ortaokuldan toplam 529 6grenci arastirmanin nicel boyutuna dahil edilmistir.

Arastirmanin nitel asamasinda ise, nicel grupta yer alan 6grencilerden derinlemesine bilgi elde
etmek amaciyla amach 6rnekleme yontemlerinden maksimum cesitlilik 6rneklemesi tercih
edilmistir. Gorismeler, calismaya katilimda gonulli olan ve veli onayi alinan 19 6grenci ile
yurGitilmustlr. Gorisme sayisinin 19 ile sinirlandirilmasinda, katiimcilarin cevaplarinda
benzerliklerin artmasi ve verilerin doygunluga ulasmasi etkili olmustur. Nitel verilerin
analizinde ve bulgular béliminde dogrudan alintilarina yer verilen bu 19 6grencinin
demografik o6zellikleri (sinif diizeyi ve cinsiyet dagilimlari) Tablo 1’de sunulmustur.



Tablo 1. Gériisme Yapilan Calisma Grubundaki Ogrencilerin Demografik Ozelliklerine Gére
Dagilimi (N=19)

4. Sinif 5. Sinif 6. sinif Toplam
Kiz 4 3 2
Erkek 4 3 3 19

Bu calismada veriler, durumun kapsamli bir bicimde anlasilmasini saglamak amaciyla anket ve
yari yapilandirilmis gorisme teknigi kullanilarak toplanmistir. Boylece veri kaynaklarinda
cesitlemeye gidilmis ve ele alinan durum farkl acgilardan degerlendirilmistir. Yin (2014), durum
calismalarinda derinlemesine bir anlayis gelistirebilmek icin mimkiin oldugunca birden fazla
veri toplama yonteminin kullanilmasini dnermektedir. Bu arastirmada da nicel veriler durumu
destekleyici ve betimleyici bir unsur olarak ise kosulurken, nitel veriler durumun derinlemesine
analiz edilmesini saglamistir.

Veri toplama araclarindan ilki olan anketler; katilimcilarin bilgilerini, tutumlarini, inancglarini ve
kisisel o©zelliklerini taramak amaciyla kullanilmaktadir (Blylkoztirk, 2005). Arastirmada
ogrencilerin Labubu figlri hakkindaki bilgi, tutum ve kisisel ozellikleri hakkinda betimsel
veriler elde edebilmek icin 22 soruluk bir anket formu hazirlanmistir. Anket sorulari
hazirlanirken, maddelerin 6grenci seviyesine ve gelisim 6zelliklerine uygunlugunun kontroli
amaciyla okulun psikolojik danismanindan uzman destegi alinmistir. Arastirmanin nitel
verilerini toplamak amaciyla ise arastirmaci tarafindan arastirmanin problemi ve alt
problemlerine gore gelistirilen yari yapilandirilmis gériisme formu kullanilmistir. Yari
yapilandiriimis goriisme teknigi, sabit segenekli cevaplarla birlikte ilgili alanda derinlemesine
yanitlar alinmasini saglar (Blylkoztirk vd., 2021). Bu arastirmada 6grencilerden siirece dair
derinlemesine bilgi alinmasi gerektigi icin yari yapilandiriimis gériisme formu tercih edilmistir.
Gorusme sorulari hazirlanirken ilk olarak taslak form olusturulmus; sorularin yonlendirici
olmamasina, agik ve anlasilir bir dille ifade edilmesine 6zen gosterilmistir. Formun niteligini ve
amaca uygunlugunu degerlendirmek amaciyla, nitel arastirma yontemleri alaninda uzman bir
Dr. Ogretim Uyesinin goriisiine basvurulmustur. Alinan uzman déniitleri dogrultusunda gerekli
dizenlemeler yapilarak goriisme formuna 14 acik uclu sorudan olusan son sekli verilmistir.

Anket formundan elde edilen destekleyici nicel veriler Jamovi 2.3 programi kullanilarak analiz
edilmistir. Gorisme sorularindan elde edilen nitel veriler ise icerik analizi yontemiyle
incelenmistir. Gorlismeler analiz edilmeden 6nce ses kayitlari oldugu gibi yaziya dokilerek
desifre edilmistir. Ogrencilere ait olan gériisme desifre dosyalari L1, L2, L3..., L19 olarak
kodlanmistir. Tim veriler bilgisayar ortaminda 12 punto, Times New Roman yazi tipinde ve 1.5
satir araligi olacak sekilde diizenlenmis ve toplam 32 sayfalik bir veri dokiimani elde edilmistir.
Gorisme desifreleri arastirmacilar tarafindan derinlemesine okunarak gerekli analitik notlar
alinmistir. Ayrintili okuma ve ham verileri anlamlandirma siirecinin ardindan MAXQDA
Analytics Pro 2020 yazilimi kullanilarak goriismelere ait kodlara ve temalara ulagilmistir.

Karma ve gomili desenlerde uzman gorisiine basvurma ve veri cesitliligi saglamak,
arastirmanin i¢ gecerliligini artiran onemli uygulamalardandir (Yildirnm ve Simsek, 2021). Bu
arastirmada i¢ gecerliligi (inandiricihgi) saglamak amaciyla veri kaynagi cesitlemesine gidilerek
hem anket hem de yari yapilandiriimis goriisme yontemleri birlikte kullaniimistir. Gérisme
formu hazirlanirken nitel arastirma konusunda uzman bir Dr. Ogretim Uyesinin goriisiine
basvurulmus, gerekli diizenlemeler yapilmis ve sorularin anlasilirhgini test etmek amaciyla



deneme gorismesi gerceklestirilmistir. Dis gecerliligi (aktarilabilirligi) artirmak amaciyla
arastirmada yontem, katilimcilar, veri toplama araglari, veri toplama ve analiz siiregleri ile
bulgularin sunumu ayrintili bigimde aciklanmistir. Ayrica, arastirmanin givenirligi igin
arastirmacinin tarafsizligi ve galismanin tutarhhgi esas oldugundan (Yildirim ve Simsek, 2021),
ic glvenirlik (tutarlilk) amaciyla elde edilen veriler arastirmaci yorumu eklenmeksizin,
dogrudan alintilarla desteklenerek ayrintili olarak sunulmustur.

Bu arastirma, gomili nicel veri igeren bitlncil tek durum galismasi olarak tasarlandigindan,
arastirmacilar hem veri toplama hem de veri analizi siirecinin dogrudan bir parc¢asi olmustur.
Arastirmacilar kendi o6znelliklerinin farkinda olarak, veri toplama ve analiz siireglerinde
onyargilarindan uzak, nesnel bir durus sergilemeye 6zen gostermistir. Katilimcilarla dogrudan
gerceklestirilen gorismelerde yansiz davranilmasina, kisisel yorumlarin paylasilmamasina ve
ogrencileri yonlendirecek ifadelerden kaginilmasina dikkat edilmistir. Ayrica veri toplama
sirecinde Ogrencilerin kendilerini rahat hissetmeleri adina arastirmacilar sire¢ basinda
kendilerini tanitmig ve gérismeleri samimi, glvenli bir okul ortaminda yiritmuslerdir.

Bulgular
Anket Verilerine Yonelik Bulgular
Bu bolimde, anket araciligiyla toplanan veriler analiz edilerek sunulmustur.

Tablo 3. Ogrencilerin Demografik Ozellikleri

Kategori Alt Kategori Frekans (Kisi) Yizde (%)
. Kiz 248 %46,9
Cinsiyet
Erkek 281 %53,1
4. Sinif 194 %36,7
Sinif Dlizeyi 5. Sinif 181 %34,2
6. Sinif 154 %29,1

Ankete katihm, cinsiyet acisindan erkek oOgrenci (%53,1) ve kiz 6grenci (%46,9) olarak
neredeyse dengelidir. Katihmcilarin sinif diizeyleri 4. (%36,7), 5. (%34,2) ve 6. sinif (%29,1)
arasinda yakin bir dagilim géstermektedir.

Tablo 4. Labubu Bilinirligi ve Gorilme Sikligi

Soru Yanit Frekans (Kisi)  Ylzde (%)
Labubu’yu daha 6nce duydun Evet 522 %98,7
mu? Hayir 7 %1,3
You Tube 321 %60,7
TikTok 87 %16,4
Labubu figiiriini ilk nerede Arkadag 52 %9,8
gordin? Instagram 35 %6,6
Oyuncak¢li/AVM 22 %4,2
Diger 8 %1,5



Aile/Akraba 4 %0,8

Sosyal Medya 397 %75,0

Labubu’ Y d Oyun Magazasi 54 %10,2
abu u'\'/u"en gox nerece Okulda/Arkadaslarimda 48 %9,1

goriiyorsun?

Evde (Esyam Var) 18 %3,4

Diger 12 %2,3

Evet, herkes taniyor 429 %84,8

Sence Labubu poptler mi? Bilmiyorum 64 %12,6
Hayir, ¢ok az kisi biliyor 13 %2,6

Labubu, bu 06grenci grubu arasinda neredeyse herkes tarafindan bilinirlige sahiptir.
Ogrencilerin %98,7'si onu duydugunu belirtmistir. Figiiriin kesfedilmesinde acik ara lider
platform %60,7 ile YouTube'dur. Figlirin en sik gorildigu yer ise %75,0 ile genel olarak "Sosyal
Medya"dir. Bu yliksek gorinirlige bakarak, katilimcilarin biyik c¢ogunlugu (%84,8)
Labubu'nun popliler oldugunu distinmektedir.

Tablo 5. Labubu Uriin Sahipligi

Soru Yanit Frekans (Kisi) Yiizde (%)
Hic Labubu ile ilgili bir Grindn oldu Evet 238 %45,0
mu? Hayir 291 %55,0
o Var 137 %57,8
Sahiplik: Oyuncak (n=238)
Yok 100 %42,2
. Var 104 %43,9
Sahiplik: Pelus (n=237)
Yok 133 %56,1
o Var 104 %43,9
Sahiplik: Tisort/Canta (n=237)
Yok 133 %56,1
- . Var 75 %31,6
Sahiplik: Etiket/Kalem (n=237)
Yok 162 %68,4

Yiksek bilinirlige ragmen, katilimcilarin yarisindan fazlasi (%55,0) Labubu ile ilgili bir Griine
sahip degildir. Uriine sahip olan %45,0'lik kesim icinde ise en yaygin kategori %57,8 ile
"Oyuncak"tir. "Pelus" ve "Tisort/Canta" %43,9 ile esit oranda takip ederken, kirtasiye Uriinleri
(%31,6) en az sahip olunan kategoridir.

Tablo 6. Labubu Algisi ve Uyandirdigi Hissiyat

Ifade D%%I:u Dogru Dirgillrm Yanlis YEEL

Labubu’yu ¢ok seviyorum %27,4 %18,7 %17,0 %17,6 %19,3
Labubu sevimli bir karakter %24,0 %15,7 %21,2 %22,9 %16,3
Labubu biraz korkung gériniyor %14,2 %13,2 %16,4 %26,3 %29,9
Labubu beni eglendiriyor %31,4 %22,3 %16,6 %14,7 %14,9

Labubu'ya sahip olmak beni mutlu eder  %30,6 %14,2 %15,9 %14,6 %24,8




Labubu'ya yonelik duygusal algilar karisiktir. "Sevimli" olup olmadigl konusunda netlik
olmadigi soylenebilir. Katilimcilarin %39,7'si sevimli bulurken (%24,0 "Cok Dogru" + %15,7
"Dogru"), %39,2'si sevimli bulmadigini belirtmistir (%22,9 "Yanlis" + %16,3 "Cok Yanls"). Buna
ragmen, figlir "korkunc¢" bulunmamaktadir; cogunluk (%56,2) bu ifadeye katilmamistir (%26,3
"Yanlis" + %29,9 "Cok Yanhs"). Ogrencilerin yarisindan fazlasi (%53,7) Labubu'nun kendilerini
eglendirdigini disinmektedir (%31,4 "Cok Dogru" + %22,3 "Dogru").

Tablo 7. Sosyal Etki, Kimlik ve Kultirel Algi

Cok Emin Cok

Ifade Dogru Dogru Degilim Yanlis Yanhs

Labubu benim kendimi ifade etme
bicimim olabilir

Labubu ile ilgilenmek beni arkadas
grubumda goriinr kiliyor
Labubu’yu arkadaslarimla

konusuyorum
Farkli Glkelerden karakterlerle
ilgilenmeyi severim

Labubu'nun baska bir ulkeden %8,7 %59 %146 %229 %480
geldigini biliyorum

%54,4 %22,3 %14,7  %5,7 %2,8

%52,0 %18,0 %16,6  %6,0 %7,4

%37,1 %25,3 %12,5 %13,4 %11,7

%16,1 %13,6 %24,2  %22,9 %23,3

Bu veriler, Labubu, 6grenciler icin sadece bir figlir degil; kendilerini ifade etmelerine yardimci
olan bir unsur haline gelmis. Ogrencilerin biyiik cogunlugu (%76,7) figiirii bir "kendini ifade
etme bigimi" olarak gormektedir (%54,4 "Cok Dogru" + %22,3 "Dogru"). Ayrica, %70,0' Labubu
ile ilgilenmenin onlari arkadas gruplarinda "gortundr kildigini" diisinmektedir (%52,0 "Cok
Dogru" + %18,0 "Dogru"). Figlriin kilturel kokeni ise neredeyse hi¢ bilinmemektedir;
%70,9'luk kesim "baska bir tlkeden geldigini" bilmedigini belirtmistir (%22,9 "Yanlis" + %48,0
"Cok Yanhs").

Tablo 8. Sahiplik ve Ozel Hissetme

Soru Yanit Frekans (Kisi) Yuzde (%)
Labuby’ hio ol  szel Hayir 204 %56,4
abubllya safip oimanin senl ozel e iy Degilim 101 %27,9
hissettirdigini dislinliyor musun?
Evet 57 %15,7

Labubu, kendini ifade etme ve sosyal gortinirlik icin dnemli bir unsur olarak gorilse de (Tablo
5), ona sahip olmak ¢ogu 6grenciyi (%56,4) "6zel" hissettirmemektedir. "Evet" diyenlerin orani
sadece %15,7'de kalirken, %27,9’luk bir kesim bu konuda "Emin Degilim" yanitini vermistir.

Goriigme verilerine Yonelik Bulgular
Arastirma gergevesinde yapilan goriismelerde tanimlama (n=108), medya kaynaklari ve igerik
(n=49), sosyal yayilim (n=36), popllariteye bakis (n=22) temalarina ulasilmistir. Ulasilan

temalar ve kodlar Tablo 9’da gdosterilmigtir.

Tablo 9. Veri analizi sonucu ulagilan temalar ve kodlar



Tema Kod Frekans

Tatl 40

Korkung 31

Tanimlama ilging 51
Cirkin 12

Benzetme 4

Sosyal medya 37

. Magazalar/AVM 7

Medya kaynaklari ve igerik Gordiiginde izlememe 3
Online satis platformu 2

Okulda sohbet 21

Sosyal yayilim Arkada§ta goérme 9
Ustlnlik gostergesi 4

Sirpriz 2

Popiilariteye bakis Pop?ler _sue'yleri .sevme/sevmeme 15
Poplilerligi gegti 4

Bireysel tercih 3

Tema 1: Tanimlama

Bu temada tatli (n=40), korkunc¢ (n=31), ilging (n=21), cirkin (n=12) ve benzetme (n=4)
kodlarina ulasilmistir. Bu kodlara ait veriler alt basliklarla verilmistir.

Tath

Katilimcilar, Labubu karakterini genel olarak sevimli ve dikkat ¢ekici olarak tanimlamislardir.
L2 kodlu 6grenci, “Yani ilk gérdiigiimde biraz sevmistim, tath duruyordu ¢linkii o zaman herkes
de ¢ok poplilerdi.” diyerek Labubu’ya olaniilgisinin hem goriintisiinden hem de poplilerliginden
kaynaklandigini belirtmistir. L5 kodlu 6grenci ise, “Dedisik geliyor Labubu. Yani o yiizii falan
tatlh geliyor bir de iste sanirim popiilerlikten biraz da ama yine de tath geliyor. Hani 6yle takinca
tath duruyor.” sozleriyle Labubu’nun popllerliginden etkiledigini ancak genel olarak tatl bir
karakter olarak gérdiguni dile getirmistir.

Korkung

Katilimcilar, Labubu karakterinin bazi yonlerini korkutucu bulduklarini anlatmislardir. L10
kodlu 6grenci, “Bazilari ashnda sey diyor: ‘Kéti falan diyorlar, kamera falan diyorlar.”
sozleriyle cevresindeki kisilerin Labubu’yu Urkitlici olarak gérdigind soylemistir. L16 kodlu
ogrenci, “Cok severim ¢linkii tatl goziikiiyor ama bir yanimdan da disleri biraz korkutucu.
Disleri olmasa bence daha giizeldi.” ifadesiyle Labubu’nun dis goriintstindeki bazi unsurlarin
korkutucu oldugunu belirtmistir. L5 kodlu &grenci ise, “ilk 6nce dedisik geldi béyle ama sonra
alistim, o korkung yiiziine falan sevimli gelmeye basladl.” diyerek karakterin baslangicta
korkutucu goriinmesine ragmen zamanla bu disilncesinin yerini sevimlilik duygusuna
biraktigini dile getirmistir.



ilging

Katilimcilar, Labubu karakterini farkli yonlerini ilging bulduklarini séylemislerdir. L7 kodlu
dgrenci, “Giizel. ilging de olabilir ¢iinkii bir siirii iddia var onunla ilgili. ‘Kamera var’ diyorlar.
Bir de o eskiden kiiglikler igin yapilan bir kitabin, yani ¢ocuk 3 yas kitabinin bir karakteriymis.”
sozleriyle karakterin gecmisi ve hakkindaki sdylentilerden bahsetmistir. L3 kodlu 6grenci,
“Sonra sey, surati, disleri falan ¢ok fazla, kocaman. Yani biraz tuhaf buldum.” diyerek
Labubu’nun fiziksel 6zelliklerini tuhaf buldugunu soylemistir. L15 kodlu 6grenci ise, “Aileme
gore korkutucu, bana yani biraz ilging.” ifadesiyle Labubu’yu korkutucu degil, daha ¢ok farkh
bir karakter olarak degerlendirmistir.

Cirkin

Katilimcilar, Labubu karakterinin bazi 6zelliklerini girkin bulduklarini séylemislerdir. L7 kodlu
O0grenci, “Cok tath diye diisiindiim. Bazi insanlar cirkin diyor ama bence ¢irkin bir tathlik var.”
diyerek karakterin dis goriintstin hem sevimli hem de ¢irkin olarak tanimlamistir. L11 kodlu
0grenci, “Korkung, ¢irkin, uzun kulak.” ifadesiyle Labubu’nun fiziksel 6zelliklerini olumsuz bir
sekilde degerlendirmistir. L15 kodlu 6grenci ise, “Bence bdyle disleri falan ¢ok kétii.” diyerek
karakterin 6zellikle dis yapisini girkin bulmustur.

Benzetme

Katilimcilar, Labubu karakterini farkh varlk ve figiirlere benzetmislerdir. L2 kodlu 6grenci,
“Sevimli canavar’ diyenler var.” ifadesiyle karakteri hem korkutucu hem de sevimli olarak
tanimlamistir. L4 kodlu 6grenci, “Canavar, ilging, bir de popiiler.” sozleriyle Labubu’yu
canavara benzetmistir. L9 kodlu 06grenci, “Seytana benziyor.” diyerek karakterin dis
gorinlsinin onda olumsuz duygular uyandirmistir. L1 kodlu 6grenci ise, “Tavsan, tavsana
benziyor.” ifadesiyle Labubu’nun fiziksel 6zelliklerini daha masum ve tanidik bir hayvana
benzetmistir

Tema 2: Medya kaynaklari ve igerik

Bu temada sosyal medya (n=37), magazalar/AVM (n=7), gordiigiinde izlememe (n=3) ve online
satig platformu (n=2) kodlarina ulasiimigtir. Bu kodlara ait veriler alt bagliklarla verilmistir.

Sosyal Medya

Katilimcilar, Labubu karakteriyle ilk olarak sosyal medya araciligiyla karsilastiklarini ifade
etmislerdir. L6 kodlu dgrenci, “ilk internetten bakarken gérmiistiim. Yani sosyal medyada
herkes onun kutu agilimini yapiyordu.” sozleriyle Labubu’yu sosyal medya lizerinden tanidigini
belirtmistir. L17 kodlu 6grenci, “2025'te gordiigiimii hatirhyorum ama ayini hatirlamiyorum
pek. Sosyal medyada atiyorum, Pinterest’te, YouTube’da o tarz yerlerde gérdiim.” ifadesiyle
Labubu’nun farkli sosyal medya platformlarinda sikga karsisina giktigini dile getirmistir. L2
kodlu 6grenci, “Labubu ilk sosyal medyada karsima ¢ikti, cok fazla cikti. Sonra iste siniftaki
arkadaslarim ¢ok giizel falan diye séylediler, éyle dediler.” diyerek karakterin sosyal medya
popllerliginin arkadas cevresine de vyansidigini vurgulamistir. [4 kodlu 6grenci ise,
“Ogretmenim, bir bucuk ay falan énce gérdiim. O zaman ¢ok popiilerdi. internette hep Labubu
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¢ikiyordu, videolarimin hepsinde. Ben de iste cok merak ettim, Labubu’yu dogum giinii hediyesi
olarak aldik.” sozleriyle sosyal medyada aktif gormesi onda merak uyandirdigini ve bu
durumun satin alma istegine donlistigini dile getirmistir.

Magazalar/AVM

Katihmcilar, Labubu karakterini magaza ve alisveris merkezlerinde siklikla gordiklerini ifade
etmislerdir. L3 kodlu 6grenci, “AVM’lerde ya da tisértlerde falan her yer Labubu.” diyerek
karakterin ticari Urinlerde ve alisveris alanlarinda yaygin sekilde yer aldigini belirtmistir. L5
kodlu 6grenci, “Ben sey demek istiyorum hocam, ben bunu ¢ok istemistim Labubu’yu.
Orijinalini alacaktim, Fransa'dan. Kendi madgazasina gittim. Séyle bir sey oldu, satiimiyormus.
Labubu diikkédnda yoktu. Ben bir tanesi Disneyland’in icinde, bir tanesi de 6yle sokaktayd..
Hocam seymis; mailinizi veriyormussunuz, kuraya giriyormus.” ifadesiyle karaktere ait
Urlinlerin magazalarda sinirh bulunabildigini ve ulasmanin zor oldugunu vurgulamistir.

Gordigiinde izlememe

Katilimcilardan bazilari, Labubu ile ilgili igeriklerle karsilastiklarinda izlememeyi tercih
ettiklerini ifade etmislerdir. L4 kodlu 6grenci, “Yok, su an izlemiyorum.” diyerek Labubu’ya
ilgisinin olmadigini sdéylemistir. L5 kodlu 68renci, “Hi¢ bakip izlemedim yani.” ifadesiyle Labubu
hakkinda herhangi bir icerik izleme istegi duymadigini dile getirmistir. L6 kodlu 6grenci ise,
“Hayir, gordiigiimde geciyorum.” sozleriyle Labubu ile ilgili icerikleri tiiketmedigini sdylemistir.

Online satis platformu

Katihmcilar, Labubu ile ilgili iceriklerle karsilastiklarinda izleme veya tiketme davraniglarini
sosyal medya ve alisveris deneyimleri Uzerinden ifade etmislerdir. L4 kodlu 06grenci,
“YouTube'da gérdiim, internetten Trendyol'dan aldim.” diyerek karakteri internet ve sosyal
medya araciligiyla tanidigini ve ¢evrimici alisveris yoluyla edindigini belirtmistir. L7 kodlu
ogrenci, “Trendyol olur. Baska diikkanlarda gériiyorum. Marketlerde bazen oluyor.” ifadesiyle
Labubu Urinlerini hem gevrim ici hem de fiziksel satis noktalarinda gordigini dile getirmistir.

Tema 3: Sosyal yayilim

Bu temada okulda sohbet (n=21), arkadasta gorme (n=9), Ustinlik gostergesi (n=4), slirpriz
(n=2) kodlarina ulasiimistir. Bu kodlara ait veriler alt basliklarla verilmistir.

Okulda Sohbet

Katilimcilar, Labubu karakteriyle okul ortaminda karsilastiklarinda sosyal etkilesim ve oyun
baglaminda deneyimlediklerini ifade etmislerdir. L8 kodlu 6grenci, “Yani basta slirekli bir
arkadasimiz vardi, Alihan. Siirekli getiriyordu falan. Stirekli bizimle éyle konusuyordu, ediyordu.
Bayadi da vardi, getiriyordu. Oyun oynuyordu onlarla, evcilik gibi.” sozleriyle Labubu’nun
okulda arkadas grubu icinde oyun ve etkilesim araci olarak kullanildigini belirtmistir. L13 kodlu
dgrenci, “Mesela ‘Senin Labubu’n var mi?’, “Iste orijinal mi?’ gibi seyler.” ifadesiyle Labubu’nun
okul ortaminda hem sahiplik hem de merak konusu olarak tartisildigini dile getirmistir. L14
kodlu 6grenci, “Labubu iste pahali bir sey, iste glizel. ‘Bana su renk ¢iksaydi severdim’ falan.”
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diyerek karakterin deger ve estetik algisinin okul arkadaslari arasinda konusuldugunu ifade
etmistir. L18 kodlu 6grenci ise, “Sey, s6yle: Bazi arkadaslarimin da Labubu’lari var. Onlarla
béyle Labubu’larla konusup edleniyoruz.” sozleriyle Labubu’nun arkadas gruplariyla etkilesim
ve eglence aracina dondstigunid vurgulamistir.

Arkadasta gérme

Katihmcilar, Labubu karakterini arkadas ¢evresi araciligiyla gdzlemlediklerini ifade etmislerdir.
L19 kodlu &grenci, “llk énce kuzenimden duydum, sonra sosyal medyadan gérdiim.” diyerek
karakteri hem aile hem de gevrimigi platformlar lzerinden tanidigini belirtmistir. L3 kodlu
ogrenci, “Labubu karakterini ilk defa bu sene iste, arkadaslar okula anahtarlik olarak
getirdiklerinde gérdiim.” sozleriyle Labubu’yu okul arkadaslari araciligiyla deneyimledigini dile
getirmistir. L6 kodlu o6grenci ise, “Arkadaslarimla gériiyorum c¢ogunlukta.” ifadesiyle
karakterin gozlemlerinin blyuk 6lclide arkadas grubu tzerinden gergeklestigini vurgulamistir.

Ustiinliik gostergesi

Katilimcilar, Labubu karakterine sahip olmanin arkadas ¢evresinde bir Ustlinlik veya 6zel bir
konum saglamasi baglaminda deneyimlendiklerini ifade etmislerdir. L1 kodlu 6grenci, “Yok,
benim Labubu’m var senin var mi gibi seyler oluyor. Him, benim Labubu’m senin Labubu’nu
déver.” diyerek sahiplik Gzerinden oyun ve rekabet baglaminda Ustinlik algisini aktarmustir.
L6 kodlu 6grenci, “Yani arkadaslar konusup da ‘Cok giizel, bende var, sizde var mi?’ diye sanki
bir (stiinliik gibi gériiyorlar.” ifadesiyle Labubu sahipliginin sosyal karsilastirma araci olarak
kullanildigini dile getirmistir. L18 kodlu 6grenci ise, “Labubu'ya sahip oldugumda kendimi
birazcik sansl hissediyordum. Bir de bir sey hissetmiyorum.” sozleriyle sahipligin kisisel bir
Ustlinllk hissi sagladigini ancak genel olarak énemli bir duygu uyandirmadigini ifade etmistir.

Siirpriz

Katilimcilar, Labubu karakterini alirken yasadiklari belirsizlik ve merak duygusunu siirpriz 6gesi
baglaminda ifade etmislerdir. L8 kodlu 6grenci, “Ama basta alinca acaba iginden ne ¢ikacak,
yani hangi renk ¢ikacak diye bir panikledim. Bir an ‘kirmizi, pembe falan ¢ikarsa gicik olurum’
falan dedim.” sozleriyle Labubu’nun icinden c¢ikacak sirprizin heyecan ve kaygi yarattigini
belirtmistir. Ayni dgrenci, “Yani Labubu’yu aslinda pek sevdim gibi de dedil. ‘icinden ne ¢ikacak’
diye aldim, sonra meraklandim.” ifadesiyle karakteri alim motivasyonunun bliyik o6lclide
slrpriz unsuruna dayandigini dile getirmistir.

Tema 4: Popiilariteye bakis

Bu temada popliler seyleri sevme/sevmeme (n=15), populerligi gecti (n=4) ve bireysel tercih
(n=3) kodlarina ulasiimigtir. Bu kodlara ait veriler alt basliklarla verilmistir.

Popiiler seyleri sevme/sevmeme
Katilimcilar, Labubu karakterine ve popliler Urilinlere karsi kisisel begeni ve tercihlerini ifade

etmislerdir. L3 kodlu 6grenci, “Bazilarini severim. Benim de hosuma gidiyorsa. Yani ben daha
cok seyleri kendime gére sey yaparim. Yani mesela ben diyelim ki A esyasini beGgenmedim ama
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herkes sevdi, almam yani.” diyerek poplulerligin kendi kararini etkilemedigini belirtmistir. L6
kodlu 6grenci ise, “Yani cok sevmemi gerektirecek bir sey yok. Bir anahtarlik. Yani sevsem de
hem cok pahali, o kadar vermeye gerek yok. Hem de herkeste olan bir sey. Bende olmasini ben
¢ok sevmiyorum, yani farkli olmak daha giizel bence.” sozleriyle populerligin kisisel tercihine
etkisi oldugunu ifade etmistir.

Popilerligi gecti

Katilimcilar, Labubu karakterinin populerliginin zamanla azaldigini gézlemlemislerdir. L4 kodlu
Ogrenci, “Su an artik popdiilerligi gegtigi icin artik karsima ¢ok ¢ikmiyor.” diyerek karakterin
eskisi kadar sik karsilarina ¢ikmadigini belirtmistir. L2 kodlu 6grenci, “Yani ilk ¢iktiginda bir
arkadasim vardi, Ceren diye, onunla cok konusuyorduk. ilk ¢iktiGinda ¢ok giizel falan diyorduk
iste. Sonra artik su an neredeyse hic... Yani poplilerligi bir ara ¢cok poplilerdi, sonra da azald:.”
sozleriyle Labubu’nun baslangictaki popdlerliginin zamanla azaldigini dile getirmistir. L16
kodlu 6grenci, “Bazen éniime ¢ikiyor. Cok ¢ikmiyor ¢linkii bayadidir izlenmiyor.” ifadesiyle
karakterin artik nadiren gdzlemlendigini ifade etmistir. L17 kodlu 6grenci ise, “ilk basta bir
glizel geldi. Sonra alininca ¢ok fazla ilgilenmemeye basladim.” diyerek populerligin azalmasinin
ilgiyi de diislirdUglinu belirtmistir.

Bireysel tercih

Katilimcilar, Labubu karakterine iliskin tercihlerini kisisel tercihleriyle ifade etmislerdir. L3
kodlu 6grenci, “Kimsenin sevmedigi bir sey var ama ben bedendim, alirm.” diyerek
poplilerlikten bagimsiz olarak bireysel tercihine gore hareket ettigini belirtmistir. L7 kodlu
O0grenci ise, “Cok tatl diye diisiindiim. Bazi insanlar ¢irkin diyor ama bence cirkin bir tatlilk
var.” sozleriyle karakterin baskalarinin degerlendirmelerinden etkilenmeden kendisine 6zgi
bir diistinceye sahip oldugunu dile getirmistir.

Sonug ve Tartisma

Bu arastirma, kiresel popller kiltlriin bir temsilcisi olarak Labubu figliriintin, Turkiye'nin
klguk bir yerlesimi olan Salihli’deki 4., 5., 6. sinif 6grencileri tarafindan nasil deneyimlendigini
ortaya koymustur. Bulgular, Labubu’nun yalnizca bir oyuncak olmanin 6tesinde, cocuklarin
kimlik insa sureclerinde, akran iliskilerinde ve toplumsal goriintrliklerinde oynadigi karmasik
roll gbstermektedir.

Arastirma orneklemindeki 6grencilerin neredeyse tamaminin (%98,7) Labubu’yu bilmesi ve
figlirle karsilasma sireclerinin biylik 6lclide sosyal medya platformlari (%75,0) lzerinden
gerceklesmesi, Baudrillard’in modern tiiketim toplumuna dair temel tespitlerini somut
bicimde dogrular niteliktedir. Baudrillard’a gore tiketim toplumunda birey artik neye
inanacagini ya da ne isteyecegini kendi belirlemez; bilmek, istemek ve yapabilmek edimleri
bireyin elinden alinmis, irade dissal mercilere devredilmistir. insan, kendi arzusunu tiretmek
yerine baskasinin arzusunu icsellestirir; hatta “baskasinin yasadigi arzular ona kendi
arzularindan daha gercek gelir”” Bu nedenle birey, videolar, haberler ve sosyal medya akislari
gibi kitle iletisim araglarinin gosterdigi seylerin pesinden gitmeye adeta mecbur birakilmistir.
Baudrillard’in ifadesiyle, karar verme sireclerinin giderek makinelere devredildigi bu dizende
birey “sadece gosterileni gormekle yikimlidir” (Baudrillard, 2016). Labubu figlrinin
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cocuklar arasinda hizla yayilmasi ve popdilerliginin kisa slirede kitlesellesmesi, tam da bu dissal
arzularin yerel diizeydeki goriiniir bir yansimasi olarak degerlendirilebilir.

Buna karsin, 6grencilerin %55,0'inin figlre ait bir Grline sahip olmamasi, sahipligin bireysel
hazdan ¢ok sosyal islevine isaret etmektedir. Sahip olanlarin gogunlugunu (%57,8) oyuncak
kategorisi olustururken, sahipligin kendini “6zel” hissettirme etkisi sinirlidir (%56,4). Bu durum,
Bauman’in tiketim toplumu analizleriyle uyumludur: Toplumsal rekabet ve kiiresel dolasim,
nesnelerin kullanim degerinden ¢ok gosterge degerini 6n plana gikarir; yani gocuklar Labubu’yu
oyun oynamak icin degil, arkadas grubu icinde gorundrlik ve stati elde etmek icin kullanir
(Bauman, 1999). Bulgular, cocuklarin Labubu’ya yénelik ilgisinin nesnenin kendisinden ziyade,
onun sagladigi sosyal konumlanma imkanlariyla sekillendigini géstermektedir. Benzer sekilde
Yang ve Li (2025) calismalarinda Labubu tiketiminin duygusal tatmin ve toplumsal kimlikle
0zdeslesmenin bir birlesimi oldugu sonucuna ulagmislardir.

Labubu’nun gocuklar igin en carpici islevlerinden biri, kimlik insasindaki roliidiir. Ogrencilerin
%76,7’si figuru bir “kendini ifade etme bigimi” olarak gérmus, %70,0"1 ise figurle ilgilenmenin
akran grubunda gorunirlik sagladigini belirtmistir. Bu, Baudrillard’in nesnelerin modern
sistemde artik bireye hizmet eden noétr araglar olmaktan cikip, birer “kisilik” kazanan, bireyin
sirdasi ve aidiyet gostergesi haline gelen varliklar olduguna dair tespitini dogrulamaktadir.
Baudrillard’a gore nesne, artik bireyin yalnizca sahip oldugu bir sey degil, bireye katki yapan,
ona kendini degerli hissettiren ve reklamlar araciligiyla adeta onun sevgisini kazanmaya calisan
bir varlik konumuna yiikselmistir. Bu nedenle birey, nesnelerle kurdugu iliski araciligiyla “var
oldugunu hissetme” deneyimi yasar; reklamin ve dolasimdaki imgelerin bireyin arzularini dile
getirmesi, ona donik bir ilgi UGretmesi, nesneleri kimligin aktif kurucu o6geleri haline
getirmektedir (Baudrillard, 2014).

Labubu’nun ¢ocuklarin sosyal diinyasinda bir dil, bir kimlik ve aidiyet araci olarak islev gérmesi
tam da bu nedenle, onu yalnizca bir oyuncak olmaktan gikarmaktadir. Sahiplik, bireysel hazdan
ziyade cocuklara taninma, gorindrlik ve sosyal bir varlik alani sunan bir gostergeye
doniismektedir. Bu durum yalnizca ¢ocuklarla sinirli olmayan daha genis bir kilttrel egilime
isaret etmektedir. Aydar ve Nizam (2025) ¢alismalarinda, Labubu satislarinin bir anda zirve
seviyelere ¢ikmasinin, bireylerin kendilerini gésterme ve belirli bir topluluga ait olma hazzini
elde etme glidustinden kaynaklandigini vurgular. Onlara gore bireyler dijital ortamlarda bu
figlr etrafinda sinifa 6zgu bir kisilik inga etmekte; bdylece sembolik olarak st sinifa ait olma
mucadelesini siirdirmektedirler.

Popllerlik ve merak, cocuklarin Labubu’ya yaklasiminda belirleyici olmustur. Bazi 6grenciler
popllerligi merak ve satin alma istegine donustirirken, bazilari herkesin sahip oldugu
nesnelere ilgi duymamis, bireysel tercih ve farkli olma arayisini 6n plana ¢cikarmistir. Bu durum,
Bauman’in tiiketim toplumunda bireylerin sirekli yeni arzu nesnelerine yonlendirilmesi ve
toplum ici rekabetin sirekliligi vurgusuyla aciklanabilir Bauman, glinimiz tiketim diinyasini
“her yeri saran, g¢igirindan ¢ikmis karanlik bir orman” olarak tanimlayarak, mal, hizmet ve
imajlarin kamunun dikkatini ¢cekebilmek igin strekli arzu uyandirmasi gerektigini belirtir; bu
nedenle endustri, tliketiciyi ayartan, cezbeden ve bir sonraki arzu nesnesine gegisi durmaksizin
tesvik eden bir yapiya sahiptir (Bauman, 1999). Labubu’nun sinirli sayidaki figlrler, hizli
dolasima giren imajlar ve sosyal medyadaki gorundrligiyle cocuklar arasinda siirekli bir cazibe
ve rekabet unsuru yaratmasi, bu durumun karsiligi olarak gorulebilir.
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Nitel bulgularda ortaya cikan en carpici noktalardan biri de figlirin yarathg estetik celiskidir.
Ogrencilerin Labubu’ya iliskin duygusal algilari karnisiktir; figiir katilimcilar tarafindan ayni anda
hem “tatli” hem de “korkunc¢” olarak tanimlanmaktadir. Bu ikilem, cocuklarin siradan olandan
sikilarak gorsel olarak onlari sasirtan, haz ve korkuyu ayni anda barindiran nesnelere
yoneldigini gostermektedir. Dolayisiyla bu durum, popdiler kiiltlriin sadece tiketim pratiklerini
degil, cocuklarin estetik begeni algilarini da kokli bir bigimde donistiirdiglinin somut bir
kanitidir.

Ogrencilerin ¢ogunlugu (%70,9) figliriin baska bir llkeden geldigini bilmemekte, bdylece
kiiresel figlirler vyerel baglamda kiltirel kokenlerinden bagimsiz  bir sekilde
deneyimlenmektedir. Baudrillard’a (2016) gore tiketim, artik Grinin maddi icerigini degil,
onun imgesini tiiketmek Uzerinedir. Bu nedenle nesneler, yalnizca sahip olunan seyler degil;
toplumsal farklari, ayricaliklari ve aidiyetleri gosteren birer iletisim sistemi haline gelir. Nitekim
Baudrillard tiketimi belirli bir toplumsallasma tarzi olarak gorir: Bir yandan kapitalist tGretim
iliskilerini tamamlayan, diger yandan da bireyleri gostergeler ve farkliliklar (izerinden
konumlandiran bir deger sistemidir. Cocuklarin Labubu’yu kdkeninden bagimsiz olarak sosyal
anlam ve imgesel deger lizerinden deneyimlemesi tam da bu nedenle tesadif degildir. Figliriin
“gorunurlik” ve “kendini ifade etme” islevi, bireyin kendi i¢sel arzusundan ¢ok, toplumsal
olarak Uretilmis gostergeler diinyasinin belirledigi normlari takip etmesini gerektirmekte;
boylece cocuklar nesnenin maddi gercekligini degil, onun sundugu konumu tiiketmektedir.

Sonug olarak, Labubu figlirii ¢ocuklarin tiketim pratiklerinde ekonomik bir nesne olmanin
Otesine gecmekte; sosyal kimlik, aidiyet, goriintirlik ve duygusal deneyimlerin bir bileseni
olarak islev gormektedir. Bauman’in (1999) kiresellesme ve tiketim toplumuna iliskin
gorisleri, Labubu’nun sosyal medya araciligiyla hizla dolasima girmesini ve siirekli yenilenen
arzular yaratmasini aciklarken, Baudrillard’in (2014; 2016) tiketim ve nesne iliskisine dair
teorileri, cocuklarin figliri sosyal ve kiltirel bir simge olarak deneyimlemesini
anlamlandirmaktadir. Bu agidan ¢alisma, ¢ocukluk kiltlriinin, kiresel poptler kiltir, dijital
medya ve tiketim toplumunun etkisi altinda nasil donlstigini kapsamli bir bicimde
gostermektedir.
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